
La Logística vale "oro" para la Industria.
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a logística es una de las principales preocupaciónes de las compañías a la hora de decidir en
dónde ubicar sus plantas industriales, por ello los inversionistas evalúan desde la ubicación
geográfica hasta la infraestructura con la que cuenta el potencial destino de inversión.

  

El costo de transportación representa entre 6 y 22% del costo total de la operación
manufacturera, por lo que los corporativos buscar ubicar sus plantas en lugares estratégicos:
cercanos al mercado de consumo y con infraestructura adecuada para distribuir la producción
en el menor tiempo posible, a bajo costo y de forma segura, reveló el estudio “Alternativas
Competitivas 2012” de la consultora KPMG, que evalúa la competitividad de 14 países, entre
ellos México.

  

Precisamente la ubicación geográfica fue uno de los factores –además del incremento en el
costo de la mano de obra- que favoreció la salida de algunas compañías que llegaron a
China a principios de la década bajo un esquema exportador, en tanto que producir en Asia y
vender en Estados Unidos, por ejemplo, tenía un alto costo logístico (dado por mayores niveles
de inventario y el costo de la transportación), comentó Luis Ricardo Rodríguez, socio a cargo
del área de comercio internacional de KPMG.
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  Esta experiencia “enseñó” a las compañías que para producir “a bajo costo” no basta con unamano de obra barata, sino que hay otros factores que intervienen en el valor total de laoperación, como los impuestos, la regulación, la construcción de la planta, el costo de transportación y lastarifas eléctricas, consideró Hugo Elizalde, director de la carrera de Ingeniería del Tecnológico de Monterrey.    Ahora las compañías buscan ubicar sus plantas en su mercado de consumo o en paísescercanos a éste. Por ejemplo, México es una región estratégica para las compañías cuyomercado de consumo es Estados Unidos, Canadá o Centroamérica, mientras que Brasiltiene una ubicación privilegiada para acceder a Sudamérica. Por otro lado, China resulta viablesi el mercado de consumo es este país o alguno otro de Asia, dijo Rodríguez.  Óscar Serrano, gerente de la marca española MTP de ropa blindada, comentó quepróximamente tiene planes para producir en América y consideró la posibilidad de ubicar unaplanta en México para manufacturar desde aquí lo que venderá en Estados Unidos yCentroamérica, mientras que para el mercado sudamericano halló a Brasil como el mejor lugarpara manufacturar, en términos geográficos.  El costo de transportación está dado por diversos factores: desde cuestiones generales comola distancia, el modo de transporte y el tipo de mercancía, hasta el precio del combustible oel de la inseguridad.  De manera general, trasladar la mercancía resulta más barato en Asia (India, Japón y China) yEuropa (Francia y Países Bajos). Mover un contenedor por tierra, por ejemplo, cuesta 1,242dólares en India; 1,379 dólares en China, y 1,226 en Francia, mientras que en México asciendea 2,255 dólares, según datos del estudio de KPMG.  Los especialistas coincidieron que si bien la colindancia con Estados Unidos da una ventaja aMéxico en términos geográficos, los costos de transportación en nuestro país son elevados,debido a una infraestructura (carreteras, vías férreas, puertos y aeropuertos) deficiente einconexa. Además del costo añadido que genera la inseguridad.  Por ello, tanto Rodríguez como Elizalde consideraron prioritario que el país mejore suinfraestructura a fin de elevar su competitividad.    Esperando sus comentarios acerca del mencionado artículo, agradecemos su valioso tiempo einterés.  Fuente Informativa: Revista Manufactura         {fcomment}        
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